A PICK szalamival, mint vedett foldrajzi arujelzeésii
elelmiszerrel kapcsolatos tapasztalatok
Varro Gyorgyné dr.
PICK Szeged Szalamigyéar és Huslizem Zrt.

A PICK Szeged szalamigyar és Huslzem cégtorténelme és bemutatasa

Szegeden elsé6ként Rolando Péter gyartott szaldmit még 1841-ben. Majd Torossy
Jozsef folytatja ezt a szakmat, és 1852-ben mar 30 t szalamit allitott el6, de lzeme
néhany esztendé mulva megsziint. A késébbiekben Lippai Nagy Istvan, Vas Janos,
Marki Pal sertéskereskeddk és —hizlalok foglalkoztak Szegeden szalamikeszitéssel.

A véros szalamigyarai 1891-ben 160 t, majd 1900-ban 380 t ™" _ &
szalamit allitottak el6. A kedvezé szegedi feltételek [_,«ICK
teremtették meg az alapjat a leghiresebb itteni (egyedul = _J\_»—A—)
fennmaradt) szalamigyar felvirdgzasanak is. —Sgeged—

A Pick Mark 1869-ben alapitotta meg terményuzletét, -gyarat Szegeden, amelyet
fokozatosan fejlesztett, bovitett példaul paprikaérlé teleppel, paprikakeres-
kedéssel. A szaldmigyartds 1883-ban valt kulén a cég tobbi lzletagatdl. A
jelentésebb termelést, a nagylzemi szalamigyartast 1885-ben inditotta el Pick
Mark.

A cég életében komolyabb elérelépést jelentett, amikor 1900-ban a gyarat
athelyezték a Fels6 Tisza-partra, mivel termelése 25-30 vagonra emelkedett. 1900-
ban a PICK gyar a Parizsi Vilagkiallitason szalamijaért bronzérmet kapott. A Pick
Mark alapitotta cég f6 termékévé a szalami a XX. szdzad elsé évtizedében valt.

Az alapit6 halalat kdvetéen az 6zvegy és annak batyja, Weisz Mihdaly tulajdonaba
kerult a cég. Az lzletbe a legidésebb fit, Pick Jené 1906-ban Iépett be. Ezzel (j
korszak kezdodott a cég torténetében. Pick Jené stratégiai gondolkodasu
véllalkozo volt, aki jelentésen ndvelte a technologiai berendezesek értékét ezaltal
biztositva, hogy mar nem csak a téli idészakban, hanem nyaron is lehetévé valt a
szalami gyartasa. 1934-t6l a szaldmigyartast Pick Mark cégnév alatt folytatta.
1935-ben Brusszelben a vilagkiallitason elismeré oklevéllel jutalmaztdk a cég
gyartményait. A cég termelésének ndvekedése tovabbi bévitést igényelt, igy
megepiti a masodik érlelétornyot. Ekkor méar 40-50 vagon szaldmit gyart és
elkezdédik a csemege szaldmi gyartasa is.

A XX. szazad kOzepén — a politikai valtozasok kovetkeztében - a gyar profilja
megvaltozik. Mar hentesaru gyartassal is foglalkozik, és a szalami export ekkor
mar 140 vagon.

A 1960-as években megkezdédik a IlIl. torony épitése és a gyar teljes
rekontrukciodja.

A tovabbi novekedést az 0j szalamigyar épitése tette lehetévé 1972-75 kozott. A
szalami export 7000 tonna.
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1992-ben a PICK Részvénytarsasagga alakult. Szarazaru gyartasa 12000 tonna,
amelybél 1/3-a téliszalami.

A fejlédés napjainkban is toretlen, ami 6sszefonddik a kuldnleges, kiemelked6
tulajdonsagokkal bird téliszalami hagyomanyoérzé eléallitasaval és mindségének
megé6rzésével. A minoéség 4allandd, magas szinti biztositasa a mai kor
kovetelményének megfeleléen tanusitott minéségbiztositasi rendszeren belil
valosul meg, amelynek része a fogyasztok egészségvédelmét garantalé HACCP
szabalyozas is.

A szalamimestert6él szaldamimesterre atadott szakmabeli tudas szolgalta és szolgélja
jelenleg is — a hagyomanyok 6rzését, mivel a szaldamimester tudoméanya tébbiranyu
ismeretet kovetelt és kovetel, igy a paszta oOsszetételének a szabalyozasa, a
fliszerezés, és a szalami jellegzetes aromajat biztositdo fustdlés és érlelés
irdnyitasa.

A PICK téliszalami leirasa

Az eredeti PICK téliszalami hengeres alakl, a toltési métereknek megfeleléen kb.
18-55 cm kozott valtoz6 hosszlUsagld. 2-4 mm szemcsenagysagura apritott és
egyenletesen elkevert sertéshus és szalonnaszemcsékbol allo, természetes vagy
mibélbe toltott huskészitmény. Felulete nemes penésszel van fedve. Flstdléssel,
szaritasos érleléssel készilt jol szeletelhets, tomor allomanyd készitmény,
amelynél a burkolat jol tapad a toltelékhez. Kilénleges izét és illatat a fustolt,
pacolt és érlelt has, a fiiszerek és az érlelés alatt kialakult nemes penész bevonat
harmonikus ¢sszhatésa adja.

Az étvagyahoz mérve.
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Szeged

A terméket a magyar trikolornak megfeleléen dominalé piros-fehér-zold szinekkel,
PICK felirattal felulnyomott celofanba csomagoljdk. A csomagolastechnoldgia
fejlodése lehetové tette a szeletelt vakuumcsomagolt és a szeletelt védégazban
csomagolt valtozatok forgalmazasat is.
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A téliszalami gyartasanak szakmai alapjai

A kezdetben csak télen gyartott téliszalami (erre utal a készitmény megnevezése)
eléallitdshoz a hagyomanyoknak megfeleléen tenyésztésbe fogott , nagy sulyd,
ugynevezett szaldmisertésekre van szikség. Az alapanyag biztositasanal
nélkilozhetetlen a sertések fajtainak, tartasi koriillményeinek allandéséaga. Igy csak
a Dél-Magyarorszagi régiobol szarmaz6 szalamisertések felelnek meg ezen
minéségi kovetelményeknek., amelyeknek érdekében a sertéstartokkal a PICK
SZEGED Zrt felvasarlasi szerzodeést kot.

A gyartds a mai napig is a hagyomanyokra épitve folyik — természetesen a
technika és a technoldgia allandd fejlesztése mellett. Az eléallitas elsé 1épése a
kiméletes vagashol szarmazo félsertések gondos, minéségi valogatdsa. A hadsokat
hiités utan csontozzak intalanitjdk és zsirtalanitjdk. A szalonna alapanyagot is csak
szigoru véalogatas utdn hasznaljak fel. A szikkasztott, fagyasztott sertéshust és
szalonnat egyenletesre apritjak, keverik és fiszerezik. A pasztat bélbe toltik, majd
a szalami rudakat fustélik és hosszan — 90 napig -érlelik.

Kapcsolat a termék és a foldrajzi terilet kdzott

A Szegedi szalami eléallitasa mar tébb mint 136 éve torténik Szegeden. A varos a
Tisza folyd partjan helyezkedik el, a dél-alfoldi régioban.

A termék eloallitasi terilete jellegzetesen alféldi taj, ahol az éghajlati viszonyok, a
Tisza koOzelsége kedvezé klimatikus feltételeket teremt a szalamigyartashoz. A
Szeged-kozeli alfoldi, dél-magyarorszagi regiok (Csongrad, Bacs-Kiskun, Békés,
Hajdu-Bihar, Baranya megyék) természeti (talaj- és éghajlati — a meleg szaraz
nyarat hosszan tartd 6sz koveti, és a tél is csak mersékelten hideg) adottsagai
kedveziek a novénytermesztéshez es az allattenyeésztéshez. Ennek oka, hogy az
atlagosnal nagyobb a napsutéses érak szama (atlagos 1903 ora/ év, Dél-Alfold
1968 dra/év) és a Tisza kozelségenek koszOnhetéen a teliszalami gyartasahoz
szlikséges magasabb relativ paratartalom.

A Kkiemelked6 termék-tulajdonsagokat, a harmonikus illatot, aroméat, zamatos,
egyedi izt a helyi adottsdgok adjak. A TF és a NS sertésekbdl szarmazé alapanyag
jellegzetessége, (nagy pigmenttartalmd, zsiradékkal kelléen atsz6tt hidsok és
kemeény, nem kenéddé, megfelelé szemcsét add szalonna) a szegedi tajkorzet
szalamigyartoi A&ltal folytatott hagyoméanyo6rzé gyartastechnologia, a Tisza
kozelségéhez kapcsolodé mikro-klimatikus viszonyok, a penészflora helyi
jelenléte biztositjdk a kapcsolatot a foldrajzi kérnyezet és a ma mar hagyomanyos
terméknek szamito szegedi téliszalami kozott.

Eredetvédelmi torekvéseink

A PICK Téliszalami nagy hagyoméanyokkal rendelkez6é és egy adott foldrajzi
helyhez Szeged varosadhoz kotott termék. Az Eurdpai Unidhoz tortént
csatlakozasunkat érint6 jogharmonizacionk, majd az azt kdvetd hivatalos eljarasi
rendnek  megfeleléen  Tarsasdgunk elkészitette a foldrajzi jelzés és
eredetmegjeldlési kérelemét — az EU-ban rogzitett elvardsoknak megfeleléen a
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Szegedi szaldmi/ Szegedi téliszalami Eurdpai Unios bejegyzéséhez. A foldrajzi
arujelzé kozossegi oltalmara iranyuld bejelentést (bejegyzési kerelmet) a Magyar
Szabadalmi Hivatalhoz tovabbitotta. A Magyar Szabadalmi Hivatal a bejelentés
feltételeinek megfeleléségét elbirdlva hatarozatban értesitette a Foldmivelésigyi
és Vidékfejlesztési Minisztériumot, hogy a kerelem a kozdsségi rendeletben
meghatarozott feltételeknek megfelel , igy egyben ideiglenes nemzeti oltalomban
reszesitette a Szegedi téliszalamit.

Az FVM Elelmiszeripari Féosztalya 2005-ben a kérelmet tovabbitotta Briisszelbe.

A Brisszeli Bizottsag 2005 masodik felében megkildte észrevételeit és a
termékleirasban pontositasra szoruld, Kkiegészitendé kérdéseit, amelyekbdl
megallapithato:

1. pontosabb megfogalmazas szukséges a foldrajzi tertlet kiilonlegességeérol;
2. amagyar eredetre torténé utalast mellézni kell;
3. konkrétabb alapanyag leiras sziikséges;
4. atermékleirdsnak pontosabbaknak kell lennie;
5. bévebben kifejtend6 a kijeldlt foldrajzi terilet és a termék szoros
osszefliggése.
Tovabbi teendék:

e Az észrevételek alapjan a termékleiras pontositasa, amely id6kdzben
megtortént.

e A pontositott termékleirds megkuldese.
o A bejegyzési kérelem 6sszefoglald lapjanak kdzzététele.
o A meglévé egyenletes minéség folyamatos — jovébeni biztositasa.
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Experiences with PICK Salami as a protected Hungarian
Product with Geographical Origin

Dr. Zsuzsa Varro
PICK Szeged Salami and Meat Processing Inc.

The company history and the introduction of PICK Szeged Meat and
Salami Processing Inc.

It was Peter Rolando who first produced salami back in 1841. Then Jézsef Torossy
exercised this line and by 1852 he had been producing 30 tons of salami, however
his factory closed down a few years later. Later the following hog-mongers and
hog-raisers such as Istvan Nagy Lippai, Janos Vas and P&l Marki carried on
salami-production in Szeged. The salami factories of Szeged produced 160 tons in
1891 and later in 1900 salami production went up to 380 tons. alaptiva 1869 @

: =3 ?
The advantageous conditions of Szeged established the basis P/I (K

of the most famous local (the only remaining) salami =
factory’s prosperity. —38geged—

Mark Pick established his crop-trade, factory in Szeged, which he kept on
expanding with for example a paprika (red pepper) mill and paprika trading.
Salami production was separated from the other branches of the company in 1883.
In 1885Mark Pick initiated a more significant processing method the bulk
manufacturing of Salami. In the live of the company the translocation of the
factory to the Upper Riverbank of Tisza meant a significant step by which the
production had increased to a 25-30 carloads. In 1900, PICK factory was awarded
a Bronz medal for its salami on the World Exhibition in Paris. In the first decade
of the 20th century Salami became the main product for the company founded by
Mark Pick.

Following the death of the founder the company devolved upon the widow and her
elder brother Mihaly Weisz. The eldest son Jené Pick entered the business in 1906.
Herewith a new era began in the live of the company. Jené Pick was a strategical-
minded entrepreneur who made significant steps in increasing the value of the
technical appliances therefore providing the opportunity for producing salami not
only in the winter season but during summertime as well. From 1934 salami
pruduction ran under the trademark of Mark Pick. In 1935 the products of the
company were awarded a Certificate of Merit on the World Exhibition in Brussels.
The increasing production capacity demanded further expansions therefore the
second maturing tower was built. This time the production reaches the amount of
40-50 wagonloads of salami and the production of delicate salami was
commenced.

In the years of the mid 20th century the profile of the company changes. Yet it
prosecutes butchery production and at this time the salami export reaches the 140
wagonloads.
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In the 1960s the construction of the third tower commences and the entire
reconstruction of the factory. Further developments were made possible by
building the new salami factory between 1972-75. The salami export this time is
7000 tons.

In 1992 PICK is transformed into a form of incorporation. The processing of dry-
products is 12000 tons of which one-third is the winter-salami.

In these days its growing is still unhampered, which is in relation with the
production of the conventional winter-salami bearing special and outstanding
qualities and at the same time preserving its brand. Providing the steady high-
quality in accordance with the latest standards is carried out within the
corresponding quality insurance system which involves the HACCP regulation to
guarantee health preservation for the consumers. Workmanship imparted from
salami-master to salami-master served and has been serving even today - the
keeping up with the traditions, since the knowledge of the salami-master required
and requires manifold competence, such methods as balancing the composition of
the paste, controlling the seasoning and smoking assure the specific flavouring of
the salami.

Az étvagyahoz mérve.
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Szeged

Describing the PICK winter-salami

The original PICK winter-salami is a meat-product which is cylinder-shaped, its
lenghts altering between 18-55 cms in accordance with the filling sizes, pork and
bacon is chopped into 2-4mms of grain size and evenly mixed and is filled in
natural or artificial guts. Its surface is covered with fine mould. It is a product
made by smoking, dry-seasoning also easy to carve and of a compact substance, in
which the packing is well-clings to the filling. Its special flavour and fragrance is
given by the harmonious general effect of the smoked, marinated and seasoned
meat, the spices and the fine mould cover emerged during seasoning. The product
is packed in a cellophane with the label of PICK printed on in accordance with the
Hungarian tricolour where red-white-green colours are dominant. The
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improvements made in the field of packaging made sellings possible in chipped
vacuum-packed and chipped protecting-gas packed forms.

Technical principles of the winter-salami production

The production of winter-salami - (the name of the product implies this fact)
produced only in winter-time in the beginning - requires breeding-stock of heavy
weight so-called salami-hogs according to the traditions. For providing the raw
material it is essential to maintain persistence in the hog-breeds and their keeping
conditions. Therefore only hogs coming from the Southern-Hungarian region are
suitable for these quality requirements, thus in the interest to comply with them
The PICK SZEGED Inc. concludes an engrossing contract with the hog-breeders.

The production is still carried on based on the traditions — indeed, along with the
constant improvement of the technology and mechanism. The first step of
production is the careful, qualitative selection of the half-hogs after their painless
slaughtering. The flesh after cooling is unboned, sinew removed and defattened.
Bacon as a raw material is only used after strict selection. The dehumidified,
frozen pork meat and bacon is evenly chopped, mixed and seasoned. The paste is
filled into guts then the salami-bar is smoked and riped for a long-period of 90
days.

Connection between the product and the geographical area

The production of the salami of Szeged has been taking place for 136 years in
Szeged. The city is situated in both sides of the River Tisza in the Southern Great
Plain Region.

The product manufacturing area is specifically the Plain Region, where the climate
conditions, the cleseness of the River Tisza creates favourable conditions for the
salami production. The natural (land and climatic — the dry and hot summer is
followed by a long-lasting autumn and winter is just moderately cold) properties in
the plain region of Szeged, in the South-Hungarian regions (the counties of
Csongrad, Bacs-Kiskun, Békés, Hajdua-Bihar, Baranya) are suitable for plant-
growing and stock-raising. It is caused by the fact that the hours of sunshine is
above the average (average is 1903 hours/ year, Southern Great Plain is 1968
hours/ year) and the closeness of the River Tisza provide the necessary higher
relativ humidity for the salami producing.

The outstanding product-characteristics such as the harmonical fragrance, aroma,
the full-flavoured unique flavour are given by the local properties. The
characteristics of the raw material from the TF and NS hogs (high-colour-bearing
rate, flesh adequately interwoven with fat and lard providing hard, non-lubricant,
and provides the proper grain) the traditional production technolgy still in practice
by the salami-producers of the Szeged region, the micro-climatic conditions due to
the closeness of the River Tisza, the presence of the mould flora maintains the
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connection between the geographical environment and the winter-salami of Szeged
which today is considered traditional.

Our efforts towards origin protecting

The winter-salami of PICK possesses great traditions and is related to a particular
geographical location-Szeged. Our legal harmonization in relation with the joining
of the European Union and in accordance with the subsequent official procedure
our company accomplished its petition for the geographical indication and the
indication of origin in accordance with the requirements stated by the European
Union in order to have the salami/winter salami of Szeged registered by the
European Union. The report concerning the community protection for the
geopgraphical trademark (registry application) had been forwarded to the
Hungarian Patent Office. After having the report reconsidered the Hungarian
Patent Office informed the Agricultural and Country Development Ministry in a
resolution that the petition complies with the community directives in accordance
with the conditions, therefore a temporary national protection was granted for the
Szeged winter-salami.

The Agricultural and Country Development Ministry’s Head-Department of Food
had forwarded the petition to Brussels in 2005. The commission of Brussels
forwarded its remarks and questions which are to be supplemented and revised
from which it is possible to state:

1. more accurate composition is necessary to determine the geographical
features;

refernce to the Hungarian origin must be eliminated;
more particular description of the raw material is required;

the description of product must be more accurate;

a &~ LN

the relation between the particular geographical region and the product must
be elaborated.
Further tasks:

e Providing revision of the product description in accordance with remarks
made.

e Forwarding the revised product description.
e Publishing the réesumé page of the application for registry.

e Ensuring the existing steady quality for the future constantly.

115



Gasztrondémiank a hodoltsag utan:
a barokk kortdl a reformkorig

Dr. Orban Gyula

Tolna megyei Allategészségiigyi és Elelmiszer Ellenérzé Allomas

1. Kolumbusz ajandéka Eurdpai népeinek, Uj névények a
konyha szamara:

Paprika, paradicsom és a burgonya.
A jovo igerete: a kukorica.
Régi uj fézelékndvényiink: a bab.

Egyéb amerikai ndveények: napraforgo, etkezési tokfajtak, kakad, dohany
és a pulyka.

2. A barokk idék konyhaja.
Megjelennek a magyar szakacskonyvek.
A magyar konyha fiiszerezettségeinek okai.
Ettek-e salatakat ezidében?

Das lakomék és bojtos napok.

3. Mit kaptunk az osztrak konyhatél:
Elmagyarosodott német konyhai kifejezések.
A Czifray-féle szakacskonyv titkai.
Gombdcok a csehorszag-ausztriai utvonalon at a magyar konyhaig.
Szinre lép a répacukor.
A magyar cukraszipar kialakulasa.

A fagylalt rovid torténete.
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Helyi termékek, regionalis gasztronomiai értekek

nemzetkozi elismertségének novelése a Civis Konvivium

(Slow Food Debrecen) tevékenyséege altal

Dr. Erdds Zoltan', Boros Laszl6?, Daniel Péter®
'EOQ MNB, ?Bohém Etterem, Debrecen, *Debreceni His Rt.

Slow Food’

A SLOW FOOD MOZGALOM

ALAPITAS: 1986, OLASZORSZAG
( CARLO PETRINI)

20 ORSZAG CSATLAKOZIK: 1989, PARIZS
MA KB. 80 000 TAG,
1000 CSOPORT (SZAKMAI-BARATI KOROK)

MOZGALOM - ERTEKEK

SLOW FOQOD q HELYI Slow Food’

A HELYI ERTEKEK, HAGYOMANYOK MEGORZESET SEGITIK :

AZ EGYSEGES ELVEK (BIODIVERZITAS, iZEK BARKAIJA)
AZ EGYSEGES ERVEK

A KOZOS FELLEPES

JIZ-NEVELES” (iZ-MUHELYEK, ISKOLAK, EGYETEM)
TERMEK OLTALOM (PRESIDIUM)

A SF PUBLIKACIOK ES INTERNET

A SF RENDEZVENYEK ( SALONE... TERRA MADRE...)
A SZEMELYES ES CSOPORTOS EGYUTTMUKODES

A CSERE-PROGRAMOK, TANULMANYUTAK

A CSOPORTOK KOzZOS RENDEZVENYEI STB.......
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SLOW FOOD PROGRAMOK
Slow Food’

BIODIVERZITAS ALAPITVANY 2003

KEVESEBB MINT 30 NOVENY =
A VILAGELELMEZES 95 % -AT ADJA

ELMULT SZAZAD :
250 000 NOVENYFAJTA KISZORULASA

AMERIKA A FAJTAK 93 %-AT,
EUROPA 85 %-AT VESZITETTE EL

SLOW FOOD PROGRAMOK
Slow Food’

, IZEK BARKAJA” (1986... )

ELFELEJTETT IZEK UJRAFELFEDEZESE
MEZOGAZDASAGI TERMEKEK
ELELMISZEREK
GASZTRONOMIAI TERMEKEK

A TERMEKEK LEIRASA, KATALOGIZALASA

JELENLEG: KB. 750 TERMEK A KULONFELE

ORSZAGOKBOL

( NALUNK EZZEL ANALOG A ,HIR” PROGRAM 1)
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SLOW FOOD PROGRAMOK
Slow Food’

JPREZIDIUMOK” :
TERMEKOLTALMI TAMOGATO PROGRAMOK (1999 - ....
HAGYOMANYOS TERMEKEK, KIS KOZOSSEGEK
TAMOGATASARA SZERVEZETT KIS PROJEKTEK:
- KEZMUVES TERMEKEK VEDELME

- ELOALLITASI STANDARDOK KIALAKITASA
- MINOSEGI TERMEKEK ELOALLITASA
- VALTOZATOS JOVO A HAGYOMANYOS ELELEMNEK

- PIACFEJLESZTES ES A FOGYASZTOK TAJEKOZTATASA
65 PROJEKT 30 ORSZAGBAN
MAGYARORSZAG: ‘MANGALICA’ TERMEKEK

(SLOW FOOD : KISKUNSAGI HAGYOMANYOK
BARATI KORE)

ELOKESZULETBEN : PENYIGEI SZILVALEKVAR! !

SLOW FOOD PROGRAMOK
Slow Food’

TERRA MADRE KONFERENCIA
(TORINO, 2004, 2006....)

ELELMISZERTERMELO KIS KOZOSSEGEK
NEMZETKOZI KONFERENCIAJA
(5000 FARMER, 120 NEMZET).

SZEKCIOULESEK:

FENNTARTHATO GAZDALKODAS,
BIODIVERZITAS,

KOZOSSEGEK,

HELYI FEJLODES
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SLOW FOOD PROGRAMOK
Slow Food’

SALONE DEL GUSTO - VILAGSZEMLE
( TORINO, 2004, 2006, ...)

ORIASI ELELMISZER-KIALLITAS,
5 NAP, 130000 LATOGATO:

AGRAR-ELELMISZERIPARI TERMEKEK:
GABONA, ZOLDSEG, GYUMOLCS,
SONKAFELEK, DZSEMEK, EDESSEGEK,
PEZSGOK, ITALOK, SAVANYUSAGOK STB.

BORCSARNOK ( 1700 FELE BOR)

[Z-MUHELY RENDEZVENYEK ( TOBB MINT 100!)

,SLOW” TURAK (SZAKMAI, PIEMONTE REGIO)

[ZEK SZINHAZA (HIRES SEFEK BEMUTATO FOZESE)
... ES SOK MAS RENDEZVENY

AZ ERINTETTEK

Fogyasztas:
F| Vvevok, vendegek, turistak

0O O egyének

Ertékesités:
kereskedelem

Termeles: o
vendéglatas

mezoégazdasag,
élelmiszer-eldallitas, étel-készités
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AZ ERINTETTEK KOZELEBB KERULNEK

Fogyasztas:
F| Vvevok, vendégek, turistak

csoportok
Cg%QCD (konviviumok-)
o 0O
O
T E

Ertékesités:
kereskedelem

Termelés: e
vendéglatas

mezdégazdasag,
élelmiszer-eldallitas, étel-készités

‘ Slow Foo;jrcl)ggernational ‘ SLOW FOOD PROGRAMOK

[z miihelyek

SF az iskolakban

Gasztronomiai tudomanyok egyeteme

Slow Food Editore _
‘ kiad6 OO Slow Food dij

Internet
www.slowfood.com

. O ’.’:QO

7.0 0 Do Orel
Placl Ismertség
Izek barkaja Salone del Gusto
Biodiverzitas alapitvany Terra Madre
Prezidiumok Szakkiallitasok
Master of Food
Slow Food dij
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Biodiverzitas
Etkultdra

Kultura
Turizmus

Eletmdd
Eletszemlélet

Slow Cities
NYUGODT
VAROSOK
O O
O
ele O
o= O - o
© O O
Egyenek Helyi csoportok (konviviumok) Mozgalom
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0D

GLOBALIZACIO s | O
O O
» LOKALIZACIO ~
egyensuly
MAGYAR CSOPORTOK
Slow Food”

Slow Food Budapest
BUDAPEST!I VENDEG-KOR

Slow Food Debrecen
CIVIS KONVIVIUM

Slow Food Budapest
REGI JO I1ZEK BARATAI
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MAGYAR CSOPORTOK

Slow Food”

Slow Food Szatmar
SZATMARI [ZEK BARATAI

Penyige

Slow Food Kiskunsag Kerekegyhéza - Kunpuszta
KISKUNSAGI HAGYOMANYOK

BARATI KORE

Slow Food Baranya

BARANYAI [ZEK
ASZTALTARSASAGA

Pécs

Slow Food Debrecen
CiVIS KONVIVIUM

Slow Food”

HELYI ERTEKEK

+ Szurke marha . Racka juh « Hajdusagi torma «

Lebbencs « Gulyas « Pasztor ételek « Pulykakakas

+ Toltott kaposzta « Mézes + Vert mézes .«

Vasari flzéres perec « Dubbencs + Vesu

+ Debreceni paros kolbasz « Vidoni szalami .
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Slow Food Debrecen _\
Slow Food”

CiVIS KONVIVIUM
Tagjal « OLIMPIAI BAINOK SZAKACS

+ VENESZ DIJAS SZAKACS
+ VENESZ DIJAS CUKRASZMESTER
+ ELELMISZER-MINOSEGUGYI SZAKEMBER

+ ELELMISZER KOZGAZDASZ SZAKEMBER
+« FOLYOIRATSZERKESZTO KOLTO
+ ETTERMI MESTER

+ UJSAGIROK
+« SZAMOS SZIMPATIZANS

Slow Food Debrecen

CiVIS KONVIVIUM Slow Food

TEVEKENYSEG

+ Mezdgazdasagi, élelmiszeripari, gasztronémiali,
vendéglato, kézmdves, folklor, kulturalis
hagyomanyok rogzitése (adatbank, Internet)

+ Rendezvények elgkészitése

+ Ajanlasok, ismertetok keszitése

+ Kostolok, bemutatdk szervezése

+ Publikaciok, kiadvanyok, szorolapok

Részvetel regionalis es orszagos rendezvényeken

*
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How to Grow the International Cognition of Local
Products and Regional Gastronomic Values by the
Activities of the Civis Convivium (Slow Food Debrecen)?

Dr. Zoltan Erddgst, Laszl6 Boros?, Péter Daniel®

'EOQ Hungarian National Committee, Bohém Restaurant, Debrecen,
*Debrecen Meat Co.

Slow Food’

SLOW FOOD MOVEMENT

FOUNDED IN 1986 IN ITALY BY CARLO
PETRINI

EXPANDED TO 20 COUNTRIES IN 1989

NOW 80 000 MEMBERS IN CCA. 1000
GROUPS (,,CONVIVIA” ) WORLDWIDE

SLOW FOOD q LOCAL Slow Food’
MOVEMENT | VALUES

HELPS TO SAVE LOCAL VALUES AND TRADITIONS:
- UNIFORM APPROACH (BIODIVERSITY, ARC OF TASTE)
- UNIFORM ARGUMENTS
- COMMON STEPS AND ACTIONS
- ,,TASTE EDUCATION” (WORKSHOPS, SCHOOLS, UNIVERS.)
- PRODUCT PROMOTION (PRESIDIUM)
- SF PUBLICATIONS AND INTERNET
- SFEVENTS AND PROGRAMS (SALONE...TERRA MADRE)
- PERSONAL AND COLLECTIVE COOPERATION
- CHANGE PROGRAMS, STUDY TRIPS
- COMMON EVENTS OF GROUPS ETC...
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PROGRAMS OF SLOW FOOD
Slow Food"

BIODIVERSITY FOUNDATION

2003 ( with Tuscany Region )

LESS THEN 30 PLANTS =
95 % OF GLOBAL NUTRITION

PAST CENTURY: 250 000 PLANT SPECIES
EXTINCTED

AMERICA LOST 93 %, EUROPA 85 % OF
PRODUCT SPECIES

PROGRAMS OF SLOW FOOD
Slow Food’

ARC OF TASTE (1986 ... )
REDISCOVER FORGOTTEN FLAVOURS
BASIC (AGRI-) PRODUCTS

FOOD PRODUCTS
GASTRONOMIC PRODUCTS

CATALOG (DESCRIBE) PRODUCTS AND
PRODUCTION

NOW: ABOUT 750 PRODUCTS FROM SEVERAL
COUNTRIES
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PROGRAMS OF SLOW FOOD
Slow Food"

PRESIDIA (1999-.... Arc of Taste idea)

SMALL PROJECTS ASSISTING GROUPS OF ARTISAN
PRODUCERS, SAVING LOCAL PRODUCTION AND FOOD
TRADITIONS:

- TO PROMOTE ARTISAN PRODUCTS
- ESTABLISH PRODUCTION STANDARDS
- ENSURE QUALITY PRODUCT
- GUARANTEE A VIABLE FUTURE FOR TRADITIONAL FOOD
- DEVELOP MARKETS AND EDUCATE CONSUMERS
65 PROJECTS IN 30 COUNTRIES
HUNGARY: ‘MANGALICA’ PORCINE PRODUCTS
PLUM MARMALADE OF PENYIGE - ACTUAL PROGRAM

PROGRAMS OF SLOW FOOD
Slow Food’

TERRA MADRE CONFERENCE (TURIN, 2004, 2006....)

INTERNATIONAL CONFERENCE
OF FOOD COMMUNITIES
(5000 FARMERS, 120 NATIONS).

WORKSHOPS ABOUT:

SUSTEINABILITY,
BIODIVERSITY,
COMMUNITY,

LOCAL DEVELOPMENT
ETC.
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PROGRAMS OF SLOW FOOD
Slow Food"

SALONE DEL GUSTO (TURIN, 2004, 2006, ... )

ENORMOUS FOOD MARKET:
5 DAYS, 130000 VISITORS:

AGRI-FOOD PRODUCTS:
GRAINS, VEGETABLES, CHEESES, CURED MEATS,
JAMS, SWEETS, CHAMPAGNES, DRINKS, FRUITS,
BEERS, PICKLED VEGETABLES ETC....

ENOTECA ( ABOUT 1700 WINES )

TASTE WORKSHOPS ( MORE THEN 100 !)

SLOW TOURS (PIEDMONT REGION)

THEATER OF TASTE (FAMOUS CHEEF COOKYS)
..AND MANY OTHER EVENTS

INTERESTED PARTNERS

Consumers:
c | buyers, guests, tourists

0O O individuals
O O O
O O
P O S
Sales:
Production: market
agriculture, gastron

food-production, meal preparation omy
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INTERESTED PARTNERS ARE CLOSER . ..

Consumers:
c| buyers, guests, tourists

groups
000 (.convivia »)
OOO O
O
P S

Sales
Production: market
agriculture, gastron
food-production, meal preparation omy

| stwFooa memationat [ bR GGRAMS OF SLOW FOOD

Taste workshops

SF in schools

University of Gastronomical Science
Exhibitions

Internet
www.slowfood.com

Slow Food Editore
publications

O
o510 O D0 Org N
Market recognition
Arc of Taste Salone del Gusto
Biodiversity Fundation Terra Madre
Presidia Exhibitions
Master of Food

Slow Food award

130



Biodiversity

»Eating-culture”

Culture
Tourism

Life style
Attitudes

Citta slow

SLOW
CITIES

o 0%
oo O - o
© O O

Individuals Local groups (convivia) Movement

131



GLOBALIZATION —

O
O

O O

" LOCALIZATION ~

equilibrium

HUNGARIAN CONVIVIA

Slow Food®

Slow Food Budapest

Slow Food Debrecen
CiVIS KONVIVIUM

Slow Food Budapest

BUDAPEST GUEST-CIRCLE

FRIENDS OF TRADITIONAL TASTE

132




HUNGARIAN CONVIVIA |
Slow Food”

Slow Food Szatmar Penyige
FRIENDS OF SATMAR TASTE

Slow Food Kiskunsag Kerekegyhaza - Kunpuszta

CONVIVIUM for KISKUNSAG
TRADITIONS

Slow Food Baranya Pécs
CONVIVIUM for TASTE of BARANYA

Slow Food Debrecen
CiVIS KONVIVIUM

LOCAL VALUES / PRODUCTS

Slow Food®

+ Gray Cattle + Racka sheep « Hajdu horseradish «
Lebbench noodles « Goulash « Meals of herdsmans
Bronze turkey « Stuffed Cabbages
+ Gingerbread « Beaten honey cookies .

« Fair strung pretzel rings « Dubbench pastry .

« Veshu pastry « Debrecen Pair Sausage « Salami Vidoni .
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Slow Food Debrecen
CiVIS KONVIVIUM

Slow Food"

Members

L 2B 28 2R 2% 2B B 2

4
\ 4

CHEEF COOK (CHAMPION OF GASTRO-OLYMPICS)
CHEEF COOK (VENESZ AWARD)

CONFECTIONER (VENESZ AWARD)

FOOD QUALITY EXPERT

FOOD ECONOMY EXPERT

REDACTOR OF JOURNAL, POET

MASTER OF GASTRONOMY

JOURNALISTS

SEVERAL SYMPATHYSANTS

Slow Food Debrecen
CiVIS KONVIVIUM

¢

L 2R 2R 2R 2R 4

Slow Food”

ACTIVITIES

Recording of agricultural, food, gastronomical,
catering, artisan, folclore, cultural traditions
( database, Internet)

Preparation of events

Preparation of recommendations, info materials
Organization of taste workshops, presentations
Publications, ditions, folders

Participation at regional and other events
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A hagyomanyos élelmiszerek hasznositasi programja
versenykepességuk biztositasara

Palloné dr. Kisérdi Imola
Foldmuveléslgyi és Vidékfejlesztési Minisztérium

Bevezeto

Magyarorszag csatlakozasa az Eurdpai Unidhoz nagy kihivas a magyar élelmiszeripar
szaméara mind mingéségi, mind mennyiségi szempontbdl. Ennek a kihivasnak leginkabb
Kival6 mindségti és kulonleges termékeinkkel felelhetink meg. A piaci
versenyképességik fokozasa érdekében ezért egyre inkabb el6térbe kerdl a kilonleges
mingséget garantaldo megjeldlések és foldrajzi arujelzék alkalmazésa.

Az eléadés harom reszbol all:

1. Uj minéségi koncepcio Eurdpéaban (1992-1997)
a hagyomanyos termékek versenyképességének biztositasa

2. Hagyomanyok — izek — Régiok (HIR) Program Magyarorszagon (1998-2002)
célkittizés, kbvetelmények es eredmeények

3. A HIR Gyiijtemény komplex hasznositasi stratégiaja (2003-t6l)
k6zosségi marketing, oltalmi lehetéségek, videkfejlesztési programok

1. Uj minéségi koncepcié Eurépaban
A francia minésegi jelek (AB, AOC, IGP, Label Rouge) torténetileg kialakult
hagyomanyaira épitve alakitottdk ki a 90-es évek elején az EU (j

minéségpolitikajat, melynek harom alappillére:
e 2092/91/EGK tanacsi rendelet az 6kologiai gazdalkodasrél OJ L 198 22.02.91
e 2081/92/EGK tanacsi rendelet az eredetvédelemrsl OJ L 208 24.07.92

e 2082/9/EGK tandcsi rendelet a hagyomanyos kildnleges tulajdonsag
tanasitasarol OJ L 208 24.07.92

A rendeletek hatalya ala tartozo termékeket alavetik a termékleirasban rogzitett
kovetelIményeknek valé megfeleléség vizsgalatdnak, ezaltal minéségi garanciat
nyujtanak a fogyasztok szdmara a termékek hitelességérél.

Az elééllitok szaméra jogi vedelmet nydjtanak a tisztességtelen piaci eszkézok
alkalmazoival szemben. A megkulénbdztetdé minéségi jel hozzajarul a
versenyképesség noveléséhez. A rendeletekhez kapcsoldédd tdmogatési rendszer
pedig a vidék fenntarthato fejlesztesenek hatékony eszkéze.

Az Eurdépai Unidban 1993-ban - francia kezdeményezésre — inditottak el az
»,Euroterroirs” (Eurdpa Vidékei) elnevezési programot. Az Euroterroirs program
koncepcidjanak lényege a kdvetkezékben foglalhato 6ssze:

e Az élelmiszer minbségét Ujszerii mddon megkdzelitve a termékhez kotédo
hagyomanyokat, tajat és kultdrat is a termék fontos minéségi jellemzéjének
tekinti.
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e A hagyomanyos és tajjellegii élelmiszereket a nemzeti kulturdlis 6rokség
reszének tartja, tekintettel arra, hogy az élelmiszer-fogyasztasi szokasoknak
kulturalis vetiilete is van, es a nemzeti identitdstudatot az eélelmiszer-
fogyasztasi szokasok, hagyomanyok is erésitik.

e Az élelmiszer-fogyasztasi szokdsokban megfigyelheté6 valtozasok a
jellegzetes és hagyomanyos termékek piaci részesedésének folyamatos
novekedésének irdnydba mutatnak. Ezeknek a piaci réseknek, Kkitorési
pontoknak a feltdrasaval, a meglévé vagy latens fogyasztdi igények
kielégitésével a hagyomanyos termékek versenyképességét ndvelni lehet a
taltelitett eurdpai piacon.

Az Euroterrroirs Program (1993-1997) megvalositdsat az Eurdpai Bizottsdg is
tamogatta. Az Europai Gyijtemény 4000 hagyoményos és tajjellegti terméket
tartalmaz eurdpai régiok szerinti bontasban. A termékek egységes
kriteriumrendszernek vald6  megfelelés alapjan a tagorszagok nemzeti
gytjteményeibe. A legtobb orszag azdéta méar koényv alakjaban is megjelentette
sajat nemzeti gytjteményét (zardjelben a gyijteményben szereplé termékek
szama):

e L’Inventaire du Patrimoine Culinaire de la France (890)
e Traditional Foods from Britain (395)

e Deutschlands kulinarisches Erbe (300)

e Inventéario espanol de productos traditionales (532)

e Inventéario de los productos traditionais portugueses (351)

Mint lathaté leggazdagabb Franciaorszag (890 termék) gyljteménye, de igen
jelentés Spanyolorszagé (532 termék) is. A hozzank hasonlo kozepes mereti
orszag, Portugalia gytjteménye 351 termékbol all. Megemlitheté még a brit és
német (395, illetve 300 termék) gytijtemény is.

2. A Hagyomanyok-izek-Régiok (HIR) program megvaldsitasa
Magyarorszagon

Az Eurdépai Unidé orszagaiban d&sszeallitott gyijtemények létrehozadsa utan
hatadroztak el az Euroterroirs Program vezetdi (akik egyben a francia Kulinaris
Miivészetek Nemzeti Tanécsa vezetdi voltak) a gytjtémunka kdzép-kelet europai
orszdgokra vald Kiterjesztését. A magyar gasztrondmiai 6rokség jo hirnevének
koszonhetéen elséként Magyarorszagot Kkivantdk bekapcsolni az eurdpai
programba. Hazank agrardkologiai adottsagai, mezégazdasagi és élelmiszer-ipari
hagyomanyai kedvezé lehetéséget nydjtanak a kilonleges minéségi élelmiszerek
irdnti fogyasztoi igények kielégitésére, ezért 1998-ban az FVM azt a stratégiai
jelentéségii dontést hozta, hogy Magyarorszag kapcsolddik az Euroterroirs
Programhoz A program beinditdsat tamogatta a francia kormany (INFH), a tobb
éves program az FVM tadmogatédsaval valosult meg.

Célkitdizés

A , Hagyomanyok—izek—-Régiok” (HIR) elnevezéssel elinditott orszagos program
célkitiizése az volt, hogy létrehozza Magyarorszag hagyomanyos és tajjellegi
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mezégazdasagi  termékeinek  gyijteményét, és  elésegitse  gazdasagi
hasznositasukat. Hazank EU-integraciora vald felkészulési folyamataban sirgeté
feladat volt a nemzeti kulturalis 0Oroksegink részenek  tekinthet6
élelmiszerkincsiink feltarasa. Ismertséguk fokozasaval lehetové Kkivantuk tenni
ezeknek a csak rank jellemz6, jol beazonosithatd, kilonleges minéségu
termékeknek a szdmara a csatlakozas utan megnyilé piaci lehetésegek jobb
kihasznalasat, keresettségiik és ezaltal versenyképességik novelését.

A hagyomanyos és tajjellegti termékek tudomanyos alapokon allé orszagos szinta
0sszegyujtesevel, tovabba régionkénti és agazatonkénti rendszerezésével kordbban
nem foglalkoztak Magyarorszagon, ezért Ujszerii feladat volt a program szervezeti
strukturajanak letrehozésa:

e HIR Titkarsag. A HIR program megvalésitasaval az FVM az Agrarmarketing
Centrumot (AMC) bizta meg, amelynek HIR Titkarsaga szervezte és
irdnyitotta a gyujtémunkat, alakitotta ki a termékleirdsok szadmitogépes
adatbazisat, tartotta a kapcsolatot a program Tudomanyos Bizottsagaval, a
termeékleirdkkal és a francia szakértokkel.

e Nemzeti Tanadcs. A program dontéshozd szervének, a Nemzeti Tanacsnak a
létrehozédsa, mikOdtetése, és a program szakmai irdnyitasa foéosztalyunk
feladata volt.

e Tudomanyos Bizottsag. A gyijtémunkaban és a termékleirasok elkészitésében
a hazai szakemberek széles kore vett reszt. A termékleirasok elkészitese
francia szakértok bevonasava,l PHARE tamogatéassal tortént. A gytjtemény
kriteriumrendszerének kidolgozasaért és a termékleirasokért a Tudomanyos
Bizottsag volt a felelds.

Kovetelmenyrendszer

Az eurdépai DOLPHINS tanulmanyok terminologidjara (DOLPHINS, 2000)
alapozva a “hagyomanyos és tajjellegi termekek” gyijtéfogalménak hasznélatat
vezettik be Magyarorszagon. A hagyomanyos és tajjellegi termékek kildnleges
mindségét a termék eldallitdsahoz kotédo taj, torténet és kultdra hatarozza meg
(Kisérdi-Palld, 2003).

A hagyoményos és tajjellegii termékek kuldonleges minésegének fenti
definicidjaval 6sszhangban a gyiijteménybe kerilés kdvetelményei a kovetkezok:

e Az elééllitasi mod hagyoméanyossaga.

Az adott tajegységhez valo kotédés.

Torteneti mult (legaldbb két generacios).

Ismertség (az adott térségben).

Létezo és forgalmazhato termék.

Az Eurbépai Gyijtemeny kovetelményrendszere és a hazai sajatossagok
figyelembevételével Kkialakitott kovetelményrendszer alapjdn tehdt a listara
kertlhetett minden olyan mezégazdasagi termék és elelmiszer (kivéve borok és
ételreceptek), amelyet hagyomanyos maddon allitanak el6, egy adott tajegységhez
kothet6 modon, torténelmi mualtja van, ugyanakkor ma is létez6, az adott terségben
ismert és forgalmazott termék. llyen pl. a jol ismert szatmari szilvapéalinka,
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szegedi paprika, gyulai kolbasz, vecsési savanyu kaposzta mellett olyan kevésbe
ismert termékek is, mint példaul a francia inyencek izléset is kielégité csermajori
teasajt vagy a Zaldban keresztelok alkalmaval készitett baba alak( kalacs (fumu).
A gyijteménybe kerllés kovetelményrendszerének meghatarozasaval széles
korben lehetévé valt a szakmailag megalapozott, torténetileg hiteles
termékleirasok elkeszitése.

Eredmenyek

A HIR program legfontosabb eredményei:

1. A 300 termékleirasbdl allo gyijtemeny létrehozdsa, ami borokat és
ételrecepteket nem tartalmaz.

2. A HIR védjegy bejegyzése a Magyar Szabadalmi Hivatalnal.
3. A Gyiijtemény kiadasa kétkotetes, szines fényképekkel gazdagon illusztralt

konyv és haromnyelvi (angol, német, magyar) CD valtozatban is — felelds
kiado AMC az FVM tdmogatasaval.

A konyv 300 hagyoméanyos és tajjellegii termék szakmai-torténeti leirdséat
tartalmazza: régionként és azon belul agazati bontasban. A termékek besoroléasa az
EU Altal elfogadott és a terlletfejlesztési torveny altal meghatdrozott 7 tervezési-
statisztikai régidéba tortént. A hagyoményos és tajjellegii termékekben
leggazdagabb régiok Magyarorszagon a Dél-Alféld és az Eszak-Alféld (86, ill. 58
termék a 300-bdl). Kiemelendé még, hogy tébbi eurdpai orszag listajahoz képest a
magyar gyijtemény kiemelkedéen gazdag tajjellegii  zdldségekben  és
gyimolcsokben (300 termékbsl 110). A konyv fluggelékében szerepelnek a
hagyomanyokkal rendelkez6 asvanyvizeink leirdsai. A konyvek ingyenes
peldanyait megkaptak a megyei foldhivatalok, regionalis vidékfejlesztési irodak, a
szakkOzépiskoldk és egyetemek, foéiskolak, valamint kutatointézetek, tovabbé
konyvtarak, kozgyijtemények, muzeumok, kilképviseletek, nagykdvetségek.

3. A HIR Gyiijtemény komplex hasznositasi stratégiaja

Az EU-csatlakozas révén megnyilé tdmogatasi lehetésegeket is figyelembe véve,
az FVM vezetése 2002. november végén jovahagyta a HIR-gydjtemény komplex
hasznositasi programjat, melynek harom f6 stratégiai irdnyvonala a kdvetkezé:

1. hasznositas a kdzdsségi marketing eszkozeivel;
2. hasznositas az oltalmi lehetoségek igénybevételével;
3. hasznosités a vidékfejlesztési programokban.

Hasznositas a k6zossegi marketing eszkozeivel

Az AMC, mint kézosségi marketing szervezet kiemelkedé szerepet jatszik a HIR
gytjtemeny hasznositasaban a kdvetkezé atfogo intézkedések formajaban:
e A Gyijtemeény népszerisitése (kényv, CD, honlap, kisfilmek).
e A Gyijtemeny kiterjesztese Erdélyre.
e A Gyljtemény termékeinek bemutatisa regiondlis, orszagos és nemzetkozi
kiallitasokon (pl. Foodapest, SIA, Royal Show, Griine Woche ).

e A Gyiijtemény oktatdsi és kutatasi celu hasznositasnak elésegitese, melyen
belil sité és cukrasz-képzesben bevezetett orszagos hagyomanyoérzé szakmai
tanulmanyi versenyek modellértékiek.

e A HIR termékek promociojanak tamogatasa a belsé piacon.

138



Hasznositas az oltalmi lehetgséggel
Foldrajzi arujelzék

A foldrajzi arujelzok oltalma a versenyképesség biztositdsanak egy fontos eszkoze,
és az EU altal tdmogatott kozosségi oltalmi forma. A csatlakozasunk elétt a
minisztérium tamogatasi rendszert vezetett be és mukddtetett a nemzeti
bejegyeztetési eljaras és a tanacsadas koltsegeinek a fedezésere. Csatlakozasunk
utdn 11 magyar termék kozosségi oltalom irdnti kérelme keril benyuljtasra az
Eurdpai Bizottsaghoz.

Hagyomanyos kilonleges termék megjeldlés

Hagyomanyos Kuldnleges Termék (HKT) nemzeti tanusité védjeggyel a
csatlakozas elott egy termék rendelkezett (szikviz), bizottsdgi kérelem
benyujtasara — részben a jelenleg hatalyos EGK rendelet bonyolultsaga miatt -
eddig nem kerilt sor. A rendelet atdolgozasaval a hagyomanyos kiilénleges termék
(HKT) koz6sségi megjelolés megszerzése a HIR gyiijteményben szerepld szamos
termék szamara (pl. hagyoméanyos sitoipari, édesipari, cukraszati termékek és
szaraztésztak) valik lehetévé.

HIR védjegy rendszer

A fogyasztdi kérdéives felmérések eredménye szerint szilkséges a HIR védjegy
rendszerének Kkidolgozédsa - a program elnevezésének védelme mellett - a
gyijtemény termékeire is, a HIR termékek ismertségének fokozasa érdekében
(Popovics-Palléne, 2004).

Megvalésithatdsagi tanulméanyok

2002-ben magyar-francia tarcakdzi egyuttmiakodés keretében vizsgalatokat
végeztink a HIR gydjtemény termékeinek az eurdpai eredetvédelemre valo
alkalmassagara vonatkozéan (Gelard - Kisérdi-Pallo, 2003). A vizsgalatok sorédn a
gytujteményben szereplé nagyszamu zOldség-gyumdolcsbol 11 termék eurdpai
oltalmi esélyeit vizsgaltuk. A vizsgalat eredményei szerint a gyijtemeny termekei
kozul szamosan esélyesek lehetnek a csatlakozas utan az eurdpai szinti oltalomra.
Itt jegyzem meg, hogy a vizsgalatba bevont termékek kozul a gonci barack, a
hajdusagi torma 2004-ben mar nemzeti oltalmat szereztek és szerepelnek a
kozosségi oltalomra bejelentett 11 termékiink kdzott.

A SWOT analizis eredményeként megallapitottuk, hogy a termékpéalya
szereploinek egyuttmikodési készségét, motivaltsagat az oltalom megszerzésére
irdnt, valamint a termékek ismertségét a jovoben fokozni sziikséges.

A megvalosithatosagi tanulmany végkovetkeztetései alapjan tett javaslataink:
o A termékek ismertségenek fokozasa a kollektiv marketing eszkdzeivel.
e A termeléi csoportosulasok létrehozasanak tAmogatéasa.

e A piacrajutas elomozditdsa klaszterek létrehozasaval, mint pl. az
onszervez6do Slow Food ,,konviviumok”.

Slow Food mozgalom

A Slow Food egy nemzetk6zi szervezet, amelynek fé célkitiizése a modern élet,
gyors ételekkel szemben az asztali 6romok dicserete.
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A téméank szempontjabol jelentés, mar mikddoé konviviumok Magyarorszagon:
e Budapesti: ,,A cukrészatért” (2003)
e Debreceni: ,,A mézeskalacsért” (2004)
e Szatmari: ,,A szilvaért és palinkaert” (2005)

Hasznositas a vidékfejlesztési programokban

2000-2002 ko6zott jol mukods videkfejlesztési céltamogatasi rendszert hoztunk
létre Magyarorszagom a helyi jellegzetességi, kulonleges, egyedi termékek
termelésének és feldolgozasanak elgsegitésére. (pl. z6ldség-gyumolcs feldolgozok,
savanyitdo Uzemek, méz és lekvar feldolgozas, pékségek). A tamogatasok
célcsoportja a mikro- és kisvallalkozok voltak.

A csatlakozas utan aj forras nyilt meg a HIR termékek elsallitasnak,
feldolgozasanak és értékesitésének 0Osztonzésére Nemzeti Fejlesztési Tervink
Agrar-vidékfejlesztési Orientacios Programja (NFT AVOP) keretében.

Kitekintés
»A minéseg eurdpai jovéképe” cimi EOQ tanulmany értelmében (EOQ, 2001) az
eurdpai versenyképesség 3 kulcseleme:

e a sikerre épités,

e a sokféleségek kibontakoztatasa és

e a,gyozni egyltt” szemlélet érvényesiilése.

Ezeket az alapelveket kivanjuk érvényesiteni a HIR gyijtemény hasznositési
stratégiajanak tovabbfejlesztése soran, melynek szakmai tamogatasara 2004.
majusaban ,,Hagyomanyos Elelmiszer” munkacsoportot hoztunk létre az EOQ
MNB Elelmiszer Szakbizottsagan belill. A munkacsoport regisztralt tagjainak
szama 2005. év végén 124 6. Meggyo6zodésink, hogy az EU mezdgazdasagi
termékekre és élelmiszerekre kidolgozott minéségpolitikdja a legjobb példaja az
europai kultardk sokféleségének, soksziniségének a megérzésére, és hozzajarul a

nemzeti identitds megergsitésehez.
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Utilization Programme of the Traditional Foodstuffs to
Ensure their Competitivness

Dr. Imola Kisérdi-Pallo
Ministry of Agriculture and Regional Development

Introduction

Hungary’s accession to the EU represents a great challenge for Hungary’s food
industry both in qualitative and quantitative terms. We can meet this challenge with
either our excellent quality products or those of a particular character. In order to
Improve our competitiveness, the use of trademarks and labels indicating geographical
specialities, and guaranteeing special quality, is becoming increasingly important.

My presentation consists of three chapters:
1. New Quality Concept in Europe (1992-1997) - to ensure the competitiveness
of traditional foods;
2. Traditions-Tastes-Regions (TTR) Program in Hungary (1998-2002) -
objectives, requirements & results;
3. Complex Utilisation Strategy of the TTR Collection (since 2003) -
collective marketing, legal protection, rural development.

1. New Quality Concept in Europe

In the early 1990s a new quality concept was established in the EU based on the
historic traditions of French quality labels (e.g. AB, AOC or Label Rouge).

The three pillars of the EU quality policy are the following:

e Council Regulation (EEC) No 2092/91 on organic production of agricultural
products and indications referring thereto on agricultural products and
foodstuffs. OJ L 198 22.02.91

e Council Regulation (EEC) 2081/92 on the protection of geographical
indications and designation of origin for agricultural products and foodstuffs
OJ L 208 24.07.92

e Council Regulation (EEC) 2082/92 on certificates of specific character for
agricultural products and foodstuffs OJ L 208 24.07.92

The products under the regulation are subjected to conformity assessment
providing quality guarantee for the consumers. They provide legal protection
against unfair market instruments for producers. The distinctive quality label
contributes to the enhancement of competitiveness. It is otherwise an efficient tool
of the sustainable development in rural areas.

Upon French initiative the ,Euroterroirs” programme was launched in the
European Union in 1993. The conception of Euroterroirs Program may be
summarised as follows:
e Traditions, region and culture linked to the products as important quality
features.
e Food consumption habits have a cultural aspect, and they contribute to the

national identity - Traditional and regional products are the part of the
national cultural heritage.
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e From the economic point of view these products with high-added value can
fill up the gaps where the competitiveness can be increased in the overstocked
European market.

The Euroterrroirs Program (between 1993-1997) was supported by the European
Commission. The European Inventory contains 4000 traditional and regional
products from European regions. The different national collections based on the
same conform systems of criteria. The most of the countries have already
published their own national inventories in the book form as well:

e L’Inventaire du Patrimoine Culinaire de la France (890)
e Traditional Foods from Britain (395)

e Deutschlands kulinarisches Erbe (300)

e Inventéario espanol de productos traditionales (532)

e Inventéario de los productos traditionais portugueses (351)

The collection of France is the richest one (890 products) but the Spanish one is
considerable as well (532 products). The collection of Portugal, a country of a
similar size as Hungary, consists of 351 products. Also the British and German
collections (395 and 300 products) are worth mentioning too.

2. The Traditions-Tastes-Regions (TTR) Program in Hungary

After closing up the program the French program leaders decided to enlarge the
collection work to the CEEC. Thanks to the good reputation of Hungarian
gastronomic heritage Hungary was the first to be included in the European
Program. The multi-annual program was financed by PHARE, By French and
Hungarian government. In 1998 the Ministerial Board made a strategically
decision to join the Euroterroirs program.

Objectives

The objectives of the Hungarian National program (called Traditions — Tastes —
Regions (TTR) program (in abbreviated form HIR) was to establish the collection
of Hungarian traditional and regional foodstuffs and improving their
competitiveness.

The Ministry of Agriculture and Rural Development (MARD) appointed the
Hungarian Collective Agricultural Marketing Centre Public Benefit Company
(AMC) to realise the program in Hungary (organisation and managing of the
collection work, created and maintenance of the data base of products
descriptions). There were involved into the collection work a lot of Hungarian
specialists and some French experts as well. The Scientific Panel was responsible
for the system of criteria and the products descriptions. The decision-making body
of the Program was the National Council. Department for European Integration
was responsible for the program coordination at the ministerial level.

Requirements

Based on the Dolphins studies’ terminology (DOLPHINS,2000) we suggested to
use the term of “traditional and regional products”. The specific quality of
traditional and regional products is determines by geography, history and culture
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(Kisérdi-Pallo, 2003). Criteria of TTR Collection based on the above mentioned
definition of specific quality. These are as follows:

e Production by traditional method

Linked to a specific region
Historical dimension

Good reputation

Existence of production and distribution

The TTR program followed the system of requirements of the European
Collection, in the sense of which all agricultural products or foodstuffs possessing
recorded historical past and produced by means of traditional technology in such a
manner, that can be bound to the given regional unit and are existing even now,
known and sold in the given region, could gain access to the Collection. With the
exception of wines and recipes, practically all agricultural products and foodstuffs
are included.

Results

As a result of this program we could report on the following remarkable
achievements:

e 300 product descriptions were collected (excluding wines and recipes).
e Trademark of TTR was registered by the Hungarian Patent Office

e Book form of the Collection was published in two volumes and its CD version
in Hungarian and in English, German as well came to light.

The products had been classified according to the planning-statistical regions
approved by the EU. According to the regional division the regions richest in
traditional and regional products are South and North Great Plain (86 and 58 out
of 300). With main emphasis we can mention the regional fruits and vegetables
coming up as a major part in the Collection (110 out of 300).

3. Complex Utilisation Strategy of the TTR Collection

The utilisation program of TTR Collection was approved by the Ministry of
Agriculture and Rural Development in November 2002. The 3 directions of the
utilisation strategy are the following:

1. utilisation by instruments of collective marketing
2. utilisation by instruments of industrial property right protection
3. utilisation in rural development programs

Utilisation by instruments of collective marketing

AMC as a collective marketing organisation plays a steering role in the promotion
of TTR collection:

e To publish the Collection (book, CD, homepage, film)
e To enlarge the Collection to Transylvania

e To present the Collection on regional and international exhibitions(e. g.
Foodapest, SIA, Royal Show, Griine Woche )
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e To support the utilisation of Collection in the education & research
(competitions for bakery and confectionery candidates)

e To promote the distribution of TTR products in the internal market

Utilisation by instruments of industrial property right protection
The utilisation of geographical indications (Gls)

Protection of Gls is an important instrument in assuring competitiveness, and is
therefore supported in the EU. Before the EU accession Ministry launches a
support system to contribute on the cost of the registration and consultation
procedures in 2003. After the EU accession Hungary submitted to the Commission
11 agricultural products for the PDO.

Promoting the TSG

In Hungary one product (soda water) obtained the national trademark
“Traditionalism and Specificity Guaranteed” before accession. The bakery
products, special chocolates and sweets, confectionary and noodles have a chance
to obtain the EU label (TSG) in the future.

TTR trade mark system

It is necessary to have been set up a trademark system for the TTR products as
well (Popovics — Palloné, 2004).

Feasibility Study

In 2002 we examined the conformity of Hungarian Traditional and Regional
Products according to the PDO, PGI in the framework of the French-Hungarian
ministerial cooperation (Gelard - Kisérdi-Pall6, 2003). The objective was to select
the products of the TTR Collection suitable for PDO, PGI. We focused on the
fruits and vegetables of the Collection (materials: 11 fruits and vegetables from
the Collection).

We established based on the results of SWOT analysis:

e Sauerkraut of Vecsés (in Latin Brassica) is suitable for the European
protection but the management and the cooperation of the product line is not
perfect. We suggested encouraging the formation of producer groups.

e Advantages of the Horseradish of Hajdu County are the following: well-organised
producer group and strong motivation for protection. But the reputation of the
products has to be increased. We suggested to enhance the establishment of local
and regional clusters as well. (Here | mention that the horseradish of Hajdu County
has received national protection if origin before the accession.)

To sum up the conclusions of the feasibility study our generalised suggestions are:
e To enhance the reputation of products by collective marketing instruments
e To encourage the formation of producer groups with support system

e To promote their market accession with creation of local or regional clusters
(e.g. Slow Food “conviviums™)

Slow Food movements

Slow Food is an international association whose aim is to protect the pleasures of
the table from the modern fast food and life. There has already 3 Slow Food
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conviviums in Hungary:

e In Budapest for confectionery (2003)

e In Debrecen for honey cake (2004)

e In Szatmar County for plum jam and palinka (2005)
Utilisation in rural development programs

Between 2000-2002 Rural Development Support System was well functioned in
Hungary in order to promote the production and processing of local quality
products for example to develop fruit & vegetables processing; honey and jam
processing, souring plant and bakeries too.

After joining the EU a new source has been opened for the utilisation of TTR
products within Agricultural-Rural Development Operative Program of National
Development Plan.

Closing remarks

In the sense of the study) entitled “Towards a European Vision of Quality” made
by the EOQ (EOQ, 2001), the 3 key elements of the European competitiveness in
the new millennium are:

e Building on success
e Harnessing diversity and
e Winning together.
Also the TTR program tries to put through this main principle.

In 2004 our working group titled “Traditional Food” was established in the
framework of EOQ in order to improve the utilization strategy of the TTR
Collection at European level. It consists of 124 members. It is our persuasion that
the EU Quality Policy is the best example for the diversity and multitude of the
European culture in the field of food economy.
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Hagyomanyos élelmiszerek marketingstratégiaja és
hasznosithatdésaguk a regionalis fejlesztések terén

Bujdosoné Kertész Judit
FVM Agrarmarketing Centrum Kht.

A fejlett ipari orszagokban az elmdlt évtizedekben jelentés valtozasok torténtek az
élelmiszerfogyasztasban. A hatvanas években az élelmiszerfogyasztas tébbe-
kevéshé elérte a telitettségi szintet, a fogyasztas fizikai ndvelése lassan élettani
korlatokba Utkozott, tehat a cégek szamara a forgalom volumenének novekedése
mar nem bizonyult a profittermelés szempontjaboél jarhaté Gtnak.

A nemzetkdzi gyartok és kereskedék megjelenésével kialakult a vilagpiaci
globalizacio, minden orszagban hasonl6 kinalatot mutatnak az élelmiszeraruhazak.
A jellegzetes ,,népi” ételek elterjedtek egész Eurdpaban, valtozatosabba tették az
élelmiszerkinalatot.

Magyarorszag az élelmiszergazdasag tekintetében hagyomanyosan exportorientalt
orszdg, mondhatjuk, hogy a kedvezo termeszeti adottsagok és a fejlett
agrargazdasadg kovetkeztében az orszag mindig jelentés exportpotenciallal
rendelkezett.

Az aruk szabad aramlasanak kovetkeztében az EU csatlakozast kovetéen
jelentésen nétt a hazai piacon az import élelmiszerek szerepe, kiléndsen a vellink
egyutt csatlakozott orszagok olcsé élelmiszertermék importja nétt.

Export-valtozas 9% mMEUR
Import-valtozas 34%
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A csatlakozas éveben az agrarexport értéke 9%-kal, mig az importé 34%-kal
novekedett. Ezzel egyltt a fogyasztasi szokdsok is megvaltoztak, az élelmiszer
elsédlegesen nem a koOzvetlen létfenntartasi sziksegletek kielégitesere szolgal
tobbé, hanem legaldbb ugyanolyan mértékben élvezetek forrasa. El6térbe kerilt a
szabadidé, a kényelmi szolgaltatasok jelentésége megnétt. Az emberek egyre
jobban dgyelnek az egészségikre és az élelmiszerek mindsége, tisztasaga,
ellenérizhet6sége egyre fontosabb szamukra. A média sokat foglalkozik az étkezés
magikus szerepével (amit eszel, azza leszel), az élelmiszer betegségmegel6zo,
erdsito, gyogyito vagy gyengité, megbetegité hatasaival.
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Az élelmiszerek béséges kinalatdban a fogyaszté szembekeril a valasztas, a dontés
nehézségével, valahogy fogodzét kell adni a dontéséhez, meg kell azt kénnyiteni
szamara, es termeészetesen fel kell hivni a figyelmét kinek-kinek a sajat termékeére.
gy egyre fontosabb a markak szerepe, amelyek garantaljak a fogyasztonak az
ismert, megszokott terméket, és garantaljdk annak minésegét is. Ezen a telitett
egységes piacon az érvenyesiilés egyre nehezebbé valik, a talpon-maradashoz (j
eszkdzoOkre is szUkség van.

Kitorési lehetéségek

A piaci siker egyik lehetséges mddja olyan piaci rések keresése, ahol a termékek
kiulonleges tulajdonsdgaik révén sikerrel megcélozhatnak egy specidlis
célkdzonseget. Erre a célra az 6shonos, hagyomanyos, tajjellegti, kuldnleges
termékek alkalmasak, ezek értékeinek felismerese, terjesztése, tamogatasa sikerrel
kecsegtethet.

E termékek piaci sikerének elérésére jelenleg két ut latszik jarhatonak: az alkalmas
termékek szdméara kozosségi (EU) oltalom elnyerése, és az igy megjeldlt termékek
k6zossegi marketingtdmogatasa, és/vagy kozosségi ernyé-védjegy kialakitasa a
HIR termékek szamara, majd az ezzel a védjeggyel jeldlt termékek kozdsségi
marketingtamogatéasa.

:> K6z6sségi (EU) oltalom (OEM, OFJ, HKT)

Koz6sségi ernys-védjegy kialakitasa a HIR termékek szamara

Kozo6sségi (EU) oltalom

Magyarorszag 2004. majus 1-jén csatlakozott az Eurépai Uniéhoz, az
élelmiszerpiaci szereploknek ezt kdvetéen nyilt lehetéséglik kozosségi oltalom
hasznalatara. A tarsult tagsagi idészakban szadmos termék nemzeti szintii oltalmat
nyert, igy ezeknek a termékeknek a kozOsségi rendszerben vald elismertsége
lehetéve valt.

Magyarorszdg eddig 11 - jelenleg &tmeneti nemzeti szinti oltalmat élvezé -
mez6gazdasagi termeék és élelmiszer foldrajzi arujelzéjének koOzOsségi szinti
oltalom iranti kérelmét nyujtotta be hivatalosan az Europai Bizottsaghoz, melyek a
kovetkezok: Szegedi téliszalami, Makoi voroshagyma, Szegedi fiszerpaprika-
érlemény, Kalocsai faszerpaprika-6rlemény, Budapesti téliszalami, Gyulai
kolbasz, Csabai kolbasz, Hajdusagi torma, Gonci kajszibarack, Széregi rozsato,
Alfoldi kamillaviragzat.

A Bizottsag altal elismert ,,Hagyomanyos Kildnleges Termék (HKT)” tanusitvanyt
az Eurdpai Unidban jelenleg 15 termék viseli. Az ennek megfelel6 nemzeti
tandsitassal a csatlakozas el6tt egy termék, a szikviz rendelkezett.
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HIR ernyé-védjegy kialakitéasa

A HIR program eredményeinek hasznositasara masik
lehetséges Ut egy erny6-védjegy kialakitasa a HIR termékek
szamara (ennek abraja, képi megjelenése mar védett).

A HIR termékek termeldi  tobbségikben  olyan
kisvallalkozasok, melyek egyedil sem anyagilag, sem
technikailag nem képesek egy védjegy Kialakitasanak,
fenntartdsdnak, reklamozasanak koltségeit viselni. Ezért
célszeriic lenne 06sszefogassal olyan ernyé-védjegyet
Iétrehozni, amely ald bejelentkezve - azoknak a k&zds tulajdonsagoknak az
alapjan, ami lehetévé tette, hogy a gytjteménybe bekeriljenek - a termékek
élvezhetnék ennek a marketing eszk6znek versenyképesség-novels hatasat.

A HIR védjegy esetében sziikséges a védjegy-hasznalattal kapcsolatos
minéségi és terméktandsitasi rendszer kialakitasa

A tanasitas célja, a védjegy elnyerésének feltételei, a tanusitasi eljaras rendje,
reklamacidok kezelése, a védjegyhasznalat engedélyezése, a hasznélat rendje,
ellendrzés, a védjegyhasznalat koltségei.

A termeéktanusitasi szervezet felépitése

A tanusitasi rendszer szervei, felel6sségek és hataskorok.

Mukddeési szabalyzat, altalanos és részletes kdvetelmenyek, a tandsitasi rendszer
dokumentéciojanak kezelése, stb.).
A védjegy-kommunikacioban felhasznalhat6 elemek:

e kedvezo termohelyi adottsadgok;

e hagyomanyos termékeloallitasi technologiak;

e hagyomanyossag, eredet, szarmazasi hely.

A hagyomanyos élelmiszerek piaci bevezetésének stratégiai célja
A stratégia célja a hagyomanyos, egyes tajegységhez kotédo, kilonleges minéségu

=7 =7

Kivalasztani ezek kozul a termékek kozil azokat, amelyek bizonyos feltételek
megléte esetén a kozOssegi oltalmi rendszer hasznalataval jelentésen javithatjak
piaci esélyeiket.

Kidolgozni a HIR gytijteményben szereplé termékek szamara HIR ernyé-védjegy
hasznalatanak rendszereét, és ezzel javitani a termékek versenyképesséegét.
Lépésenként:

e Az agrargazdasag teruletén mukddo eredetvédelmi, valamint a hagyomanyos
kulonleges tulajdonsagot tanusité rendszer megismertetése, népszerisitése a
magyar agrartermelok és élelmiszeripari szereplék korében.

e A kivalé minéségi, adott foldrajzi helyen eléallitott egyedi kulonleges
tulajdonsaggal rendelkezé élelmiszeripari termékek kézul azok kivalasztasa,
melyek alkalmasak a k6zosségi oltalom, és/vagy a HIR logd elnyerésére.

o A jeloleéssel ellatott termékek ismertségének novelése.
e Az élelmiszeripari szereplék tudatformalasa.
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e Az OEM, OFJ, HKT ko6z6sségi logok és/vagy a HIR logd népszerisitése.

Célkozonség kivalasztasa

A projekt célkozonsége elsésorban a HIR gyiijteményben szereplé termékek
gyartdi kore, akikkel meg kell ismertetni az unios jeldlési rendszereket, azok képi
megjelenitését, és a rendszer gyakorlati hasznat, lehetdségeit, és/vagy a HIR
védjegy elényeit.

Célkozonség ezen kiviul a magyar fogyaszto is, akivel szintén meg kell ismertetni
az unios jelolési rendszereket, azok képi megjelenitését, és jelentéset, illetve a
HIR ernyé- védjegyet.

Marketingstratégia a hagyomanyos magyar élelmiszerek szamara
Helyzetfelmérés — SWOT Analizis

EROSSEGEK (Strengths) GYENGESEGEK (Weaknesses)
e Kivalo természeti adottsagok. e Nincs kereskedelmi mennyiség a
e Iz- és zamatgazdag gyumolcsok és vizsgalt te’rmekekbol.
z0ldségek, jé mingségu e Nincs a HIR termékeket befogado
élelmiszeripari termékek. értékesité halozat.
e Elelmiszertechnolégia magas e A kislizemek higiéniai
szinvonala. szinvonalanak, valamint az

élelmiszerbiztonsag és a
minéségbiztositasi rendszer
hidnyossagai.

e Specialis magyar gasztrondémia,
izvilag.

e A kézimunka-igényes termék-
eléallitashoz viszonylag olcsé

munkaeré. e Markdazas, védjegyalkalmazas
kevéssé elterjedt.

e Nem kiegészité marketingmunka.

e Meglévs HIR gytjtemény.
e Gyenge a kdzosségi fellépés, az
érdekek egyeztetése.

LEHETOSEGEK (Opportunitis) VESZELYEK (Theards)
e A kildnleges minéségi termékek e A kisvallalkozasok anyagi és
iranti fogyasztoi trend kedvez a szellemi kapacitasat tobbnyire
tajjellegi kuldénlegességeknek. meghaladé feladat Uj termékkel
e A kialakuléban 16vé jelentkezni a vilagpiacon.
vidékfejlesztési stratégiak, e Az eredetvedelmi rendszer nem
programok épitenek a térségi ismert Magyarorszagon.

hagyomanyos és tajjellegt

A magyar fogyasztok tajékozatlanok
termékek hasznositasara. * gy ay j

a HIR termékekrol.

e A vendéglatas, a falusi turizmus,
~elelmiszer utak” a HIR termékek
széles korének a legcélszeriibb
bemutatasi és forgalmazasi
lehetdségei.

e AVOP pélyazati lehetoség.

e EU promocids palyazati lehetéseg.

149



A célok eleréséhez mindket projektnél alkalmazhaté eszk6zok
A termelék tajekoztatisa
Oktatéas, konferenciak, workshopok

Az oktatds konferenciak és workshop-ok keretében valdsithaté meg, ket 1épcsében,
elészor multiplikatorok képzese folyik, majd ezek segitségével a termeldk
tajékoztatésa.

A tajékoztatas hatékonyabba tétele érdekeben olyan szakmailag kompetens
szakértoi gardat kell megnyerni a kozremukddesre, akik hitelesen tudjak
k6zvetiteni a projekt céljait. Az oktatasok, konferenciak, workshopok alkalmaval
regionalis szervezeteket és szakembereket lehet bevonni, akik a hozzajuk tartozé
foldrajzi terlletet naprakészen ismerik, mint példaul a falugazdaszok, az FM
hivatalok munkatarsai, a szakmak0zi szervezetek vezet6éi, a megyei agrar-
kereskedelmi és iparkamarak munkatarsai, egyetemi oktatok, a regionalis
fejlesztési tanacsok munkatarsai.

Kiadvanyok

Az OEM, OFJ, HKT és HIR ismerteté tajékoztato kiadvanyok, melyek
tartalmazzadk mindazt az informaciot, melyet el kell juttatni a célcsoportokhoz
kiulénb6zé csatornakon keresztll. Tajékoztaté kiadvanyok terjesztése az 0sszes
rendezvényen, kiallitasokon, kostoltatdsokon, DM levél részeként stb.

A részletesebb tajékoztatd kiadvanyok a multiplikatorok és kereskedelmi
beszerzék reszére keszilnek, valamint azon termelék részére, akik rendelkeznek
megfelel6 termékkel és érdeklodést mutatnak a tandsitas irant. Plakatok, matricak,
melyek az oktatdsok, workshopok és a sajtotdjékoztatok soran Kkeriulnek
felhasznalésra.

Informacidés csomag

Azoknak a komoly éerdeklédoknek, akiknek termékei jo eséllyel palyazhatnak az
oltalom elnyerésére, informaciés csomag keészllhet, mely tajékoztatd
kiadvanyokat, a jelentkezéshez sziikséges formanyomtatvanyokat, urlapokat,
hasznos cimeket tartalmaz.

DM leveél

A termelék kozvetlen megkeresése DM levelekkel, mely tartalmazza a projektek
ismertetéséhez sziikséges kiadvanyokat.

A fogyasztdk tajekoztatasa

Kiallitasok

A regionalis hazai kiallitasokon kilén informacids stand mukddtetése a projekt
ismertetésére. A kiéllitasok alkalmat adnak mind a termelékkel, mind a
fogyasztokkal torténo talalkozasra. Célszerii olyan specialis mobil installacio

keszitése, amely felhasznalhaté a kiallitdsokon, Kkostoltatasi akcidknal,
sajtotajékoztatokon, oktatdsok soran.

PR, reklam

A projektet ismertetetni, népszerdsiteni elsésorban a kis- és kdzépvallalkozok altal
leginkdbb  preferdlt és legnagyobb példanyszamban olvasott szakmai
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kiadvanyokban érdemes (pl. Magyar Mezdgazdasag, Kistermeldk Lapja, Kertészet
és Szolészet, Elelmiszer, Agrarium, Szabad Fold, METE lapok).

A célcsoportként megjeldlt fogyasztokat elsésorban az altaluk olvasott lapokban
célszeri tdjékoztatni pl. gasztrondmiai ujsagok, néi lapok, wellness lapok.

A mertéekado, vélemenyformalé koézonség, cegvezetok szdmara a logodt Kkell
megismertetni napilapokban és magas szinvonalan gazdasagi Ujsagokban, mint pl.
HVG, Figyelo.

Termeékprezentacié

Kostoltatas keretében az EU oltalmakrol szolo tajékoztatdo kampany illusztralasara
a mar kozosségi oltalmat szerzett termékeket, illetve a HIR gytjteményben
szereplé termékeket lehet bemutatni és néepszerasiteni a beszerzék és vasarlok
szamara.

A Kkoéstoltatasi akciokra régio-kézpontokban lévé aruhédzldncokban és azokon a
regiondlis jelentoségi kiallitasokon célravezeto sort keriteni (pl. Foodapest, IFE
Hungary, Farmer Expo Debrecen), ahol informaciés standdal is megjelenik a
projekt.

Az aruhazi beszerzék megnyerésére, a projektben szerepl6 termékek ismertetésére
kulon exkluziv rendezvények keretében kertilhet sor:

Termeékprezentacio kereskedelmi egységekben.

Termékprezentacio aruhazi beszerzéknek.

Késtoltatas kiallitasokon.

Promoécios eszkozok

A Kkidllitdsokon, sajtotdjékoztatokon, kostoltatasi akcidkon, konferencidkon a
projekt ismertségeét elésegité, a logdkat bemutaté promdécids eszkdzoket célszeri
terjeszteni.

Sajtotajékoztatok

A projekt inditasarol, a projekt eseményeirél, a projekt lezarasarol, eredményeirdl
sajtotajékoztatok keretében kell tajékoztatni a médiat.

Hatékonysagvizsgalat

A projekt hatékonysagat a termelék kdzott vizsgalni kell.

Forrasok, vagyis mibél finanszirozzuk a programokat?

EU tamogatasok igénybevétele:
~Mezégazdasdgi termekek bels6 piacra és harmadik orszagokba irdnyuld
tajékoztato és promacios programjainak tamogatéasa”
Nemzeti forrdsok igénybevétele:
Agrar- és Vidékfejlesztési Operativ Program (AVOP)
AMC HIR keretdsszeg

Kiemelten fontos a sajat forrasok mozgoésitasa!
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Marketing of the Traditional Food Products and their
Utility for the Regional Development

Judit Bujdosoé

Hungarian Agriculture Marketing Centre

In the last decades there were significant changes in the food consumption in the
developed countries. In the 60°s the food market became saturated and the human
consumption was not able to increase. With the appearances of producers and trade
companies the globalization emerged and the same products are found in hyper
and supermarkets. Traditional foods spreaded in Europe and made the food offer
more variably. Hungary was always an important food exporter thanks to its
favourable natural environment and developed agrar economy.

After joining the EU the free product flow indicated a growth of the imported
products in the domestic market, especially the cheap food from the countries
newly joined.

Export growth 9% MEUR
Import growth 34%

3500 2 854 oUJ0

3000 |
2500 |
2 000
1 500 1
1 000 -

500

2003 2004

In the year of the joining the agrar-export growth was 9% while the import growth
34%. At the same time there was a change in the consumption habit. The food is
not just for satisfy the primary needs but for enjoyment also. Leisure and comfort
services got more importance.

People pay more attention to health and to food quality, clarity and controllability.
The media deal much with the special role of eating and with the fact that food can
have healing or debilitate effects. Since there is the rich offer of food: it’s
important to facilitate the choice to the consumer and to attract his attention to
their own products. So thus the brands are more and more important because they
guarantee the quality of the food for the consumer. In this saturated and solid
market the emergence becomes more difficult and needs new tools.

Break-out possibilities

A possible way to succeed on the market is to find market gaps where special
products can be successful. Traditional, particular products fit for gain this end. At
present two options seem available: one is to gain the protection of geographical
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indications for the adequate products, the other is to create and support a
collective trademark for products.

Protected Designations of Origin (PDO), Protected Geographical
Indications (PGI), and Traditional Speciality Guaranteed (TSG) for

agricultural products and foodstuffs

Collective trademark for products are located in collection
Traditions— Flavours— Regions (HIR)

Collective (EU) protection

On the 1st May in 2004 Hungary joined the European Union. With that the
participants of the food market had the possibility to use the collective protection.
At the preparatory period several product gained national protection so these can
run for the collective protection.

Up to the present Hungary has applied formally to the European Committee to get
collective protection Protected Geographical Indications (PGI) and Traditional
Speciality Guaranteed (TSG). Till now Hungary possess 11 products which are
transitionally under national protection.

Meat products
»,Gyulai kolbasz” (sausage)
»Csabai kolbasz” (sausage)
»Szegedi szalami” (salami)

Primary foodstuffs of vegetal origin
,Hajdusagi torma”(horseradish)
,Gonci kajszibarack”(apricot)
»Makoi hagyma”(onion)

Paprika
»ozegedi paprika” (paprika)
»Kalocsai paprika” (paprika)

Other (agricultural product)

»,Sz6regi rézsaté” (rose)
LAIfoldi kamillaviragzat” (camomile)

At present 15 products have been awaited by the Traditional Speciality Guaranteed
certificate in the European Union. Before the accession, one product, the ,,szikviz”
had the corresponding national certificate.
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Possibility of create a collective trademark

The other way to capitalize the result of the Traditions— Flavours— Regions
program is to create a collective trademark for HIR products. The name (HIR) and
the coloured logo were officially registered as a trademark by the Hungarian
Patents Office in 2002.

The producers of the HIR products are in majority small T Tfn
businesses that are not able to bear expenses for 1

creation, maintenance and promotion of a trademark. ‘

’ =
Therefore it would be practical to create a collective ', ‘-5_3.:1
trademark which could raise the competitiveness of these ""| o
products. r 7 2 {B"ﬁr
It’s necessary to create a quality and product <O

FT i - N
certification system for the HIR trademark which would HAGYON
help in using the trademark.

(The aim of the certificate, terms of winning the trademark, order of the
certification process, treatment of the claims, authorization of using the trademark,
order of usage, monitoring, charge of usage, etc.)

The build-up of the product certification system

(Institutes of the certification system, responsibility and competence, functional
regulation, general and detailed requirements, usage of the documentation of the
certification system, etc.)

Usable units in the trademark communication
e Favourable production site capability
e Traditional technologies

e Location of origin, traditional character

The strategic aim of entering the traditional foods on the market

The strategic aim is to ameliorate the market position of the traditional, linked to a
certain locality, first quality products.

Choosing some of those products, that could ameliorate their market positions by
using the collective trademark.

Developing the system of using HIR collective trademark for the products
registrant in the collection, and enhancing the position of these traditional
products.

Target group
e The producers of the HIR products

e Hungarian consumers
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SWOT analysis

Strengths

Weaknesses

Excellent natural resources
Delicate fruits and vegetables, |e
good delivery food products
High level of food technology |e
e Special Hungarian gastronomy,
delicious diches
Relatively cheap labour
HIR collection .

e No commercial quantity of the products

No selling network containing HIR
products

Small companies have low hygiene
standard, food safety and quality
assurance system is inadequate

e Low marketing activity

Trademarks have been not widespread yet
Low public presence and lack of
agreements

Opportunities

Threads

Consumer demand for the .
excellent quality products
Rural development strategies
e Hospitality, country tourism, .
,»food trips” to introduce and turn
over HIR products widespread .
e Possibility of obtaining AVOP
sources
e Possibility of obtaining EU
sources

Small businesses have enough financial
and intellectual capacity to present new
products on the world market
Protection system is not known in
Hungary

Hungarian consumers are not informed
about HIR products

Tools to realise the aims

Tools that can be used at both projects
Information of the producers

Training, conferences, workshops

Information brochures about PDO, PGI, TSG and HIR

Information packages
Direct-mail

Information of the consumers
Exhibitions

PR, advertisement
Presentation of products

Presentation of the products in commercial units
Presentation of the products for store shoppers
Presenting products on exhibitions

Promotion tools
Press conferences
Efficiency analysis

Available resourses - or how to finance the programs?

Recursion of the EU supports

Recursion of the national supports

Recursion of personal resources
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