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Az Auchan torténete

1961 = Gérard MULLIEZ megalapitja az Auchant
Eszak-Franciaorszagban. Csaladi
vallalkozas.

1977 = A vallalati vagyon megnyitésa a dolgozok felé
1981 = A nemzetkozivé valas kezdete.

Nyitas Spanyolorszagban
1995 = Az Auchan Magyarorszag megalapitasa.

A budadrsi aruhaz megnyitasa 1998-ban



Az Auchan a vilagban

o Jelenlét 12 orszagban:

» 468 hipermarket és 726 szupermarket
e 209 000 munkatars

e 39,5 Milliard Euro (netto) forgalom 2008-ban

o 744 millid Euro netto eredmeény 2008-ban



Az Auchan Magyarorszag

Az Auchan szamokban
— 12 aruhaz (9 Budapesten és kornyékén, 3 videken)
— 9 kerteszeti diszkont, 9 diszkont benzinkut
— To6bb mint 6000 munkatars

* Az Auchan kereskedelmi tevékenysege

— diszkont hipermarketek

— a legfébb célkitizese, hogy hozzajaruljon a helyi lakossag
vasarloerejének névekedésehez, a vonzaskorzet legolcsobb
kinalataval alljon vasarloi rendelkezésére.

— Egy-egy Auchan hipermarket — méretétol fliggoen —
50-80 000 kiilonbozo terméket Kinal.
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A kereskedelem szerepe az
ertéklanchan

o Az Auchan, mint minden kereskedelmi
vallalat, kOzvetito szerepet tolt be a

Beszallité/termelo kereskedd - Vasarlo
kdzOott
Erdekek

Az atadasi ar fedezze a ndvekvo koltségeket <>  Minél alacsonyabb aron vasaroljon



Az Auchan szerepe az ellatasi
folyamatban

o A vasarloero novelése erdekében harom
szinti beszerzés
— Hazal beszerzés
o Elelmiszer termekek és nem élelmiszer termékek

— Regionalis szintii beszerzes
 Elelmiszer termékek és nem élelmiszer termékek

— Nemzetk0Ozi (Csoport) szint beszerzes
* Foleg nem élelmiszer termékek



Kapcsolatunk a beszallitokkal

e Szamokban:
— T6bb, mint 1000 allando beszallito
— Kb. 800 magyar kis- es kdzépvallalkozas (80%)

* A gyakorlatban:

— Evente: 35 millié vasarld talalkozik a termékekkel
780 milli6 eladott termék

— A vallalat megkezdte videki terjeszkedeset = ujabb
ertékesitési lehetoseg a beszallitok részére

— Lehetdseg a mas orszagokban lévé Auchan
hipermarketekben vald megjelenésre.
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Konkluzid

Az elmult évek kedvezo tapasztalatai alapjan az
Auchan — az eroételjes globalizacios nyomas

ellenére Is — bizik a harom szinti beszerzesi
modellben, amely

v' j0l szolgalja a vasarlders védelmét

v avallalat dinamikus fejlodése miatt is

kedvezo a beszallitoknak

v' nemzetkdzi megjelenési lehetéséget biztosit

szamukra.
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KOSZONOM A FIGYELMUKET!
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